KANTAR MEDIA

SEKTORY v reklame

Pozrime sa na vydavky do reklamy z pohladu sektorov za rok 2024:

Z celkovych 27 sektorov je top 10 sektorov absolitne stabilnych voci predchddzajicemu roku. Je to

nezvycéajnd situdcia, nakolko za poslednych 20 rokov sme mali vzdy zmeny v top 10.

Podiel sektorov na medidalnych vydavkoch

(ndrast "24 vs "23)

1. OBCHOD/ +28%
2. LIEKY, LIECIVA/ +12%
3. POTRAVINY/ +26%

4. BANKY, POISTOVNE, FIN. SLUZBY/+33%
5. HRACKY, SPORT, VOINY CAS/+17%

6. TELEKOMUNIKACIE / +27%

7. HYGIENA, STAROSTLIVOST O KRASU/+22%

8. NAPOJE & ALKOHOL/+20%

9. MOTORIZMUS 0%

10. DOMACE PROSTRIEDKY/ +48%
11-27. Ostatné sektory/+19%

1,065,790,000 €
591,080,000 €
562,161,000 €
532,378,000 €
383,427,000 €

365,520,000 €

278,272,000 €

151,331,000 €

925,030,000 €

195,616,000 €

Vydavky do reklamy v réznych sektorov su za TV, print, rozhlas, internet, outdoor, instore

a kino v celkovej hodnote 5,4 mid Eur, merané v cennikovych cendch.

OBCHOD: zabera 20%
vydavkov do reklamy,
teda kazdd piata
reklama je na Lidl,
Tesco, Kaufland, Billa ¢&i

Coop Jednota.

Najvacsi narast v
danom sektore vsak
zaznamenali
internetové obchodné
domy (temu, alza,
mall, allegro, kosik.sk)
a zasielkové domy (Tv

products).

POTRAVINY: gro
reklamy su ¢okoladové
a pekdrenské produkty
(Lindt, Merci, Milka,
Toffifee), Slovakia
chips, Lays,

Ndrast reklamy bol pre
instatné polievky,
potraviny v prasku
(vanilka od Dr.
Oetkera), polievky
Carpathia a prekvapivo
aj reklamy na ovocie a
zeleninu (Dobry Jezko,

Schwartau dzemy).

HRACKY, SPORT,
VOILNY CAS: viac ako
10 rokov rastuci trend,
aj pocas korony!
Reklamy na lotériu a
tipovanie tvoria vacsinu
sektora (80%).

Ndrast vSak
zaznamenali reklamy
na Sport (predajne,
bicykle, bazény) a
zdbavu (divadlg,
festivaly, vystavy,

koncerty).

Podiel sektorov z pohladu mediatypov:
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TELEVIZIA

OBCHOD POTRAVINY BANKY, HRACKY,
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RADIO
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MOTORIZMUS
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ALKOHOL 12%
19%

OBCHOD
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OUTDOOR

OSTATNE OZNAMENIA
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OBCHOD
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Internet, televizia a rddio - tu je tiez dominancia sektora Obchodu. Aj ked pri internete su
reklamy od telekomunika¢nych operdtorov a sektora ndpojov v popredi. Radio vysiela

reklamy z auto-moto sektora viac ako inde.

Lieky sa komunikuju na prvom mieste v pripade ¢asopisov.

Banky a poistovne su dominantné v pripade kin, tak ako to bolo v minulosti.

A outdoor je typicky prezentdciou drobnych zaddvatelov (ostatné ozndmenia).

Info

Kantar monitoruje vydavky do reklamy aj kreativne stvarnenie reklamy uz viac ako 30 rokov na Slovensku. Vsetky ceny vychddzaju z
cennikovych (brutto) cien jednotlivych médii. Pripravila tatiana.bohmerova @ kantar.com

kantarmedia.com
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