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TOP znacky,
zadavatelia a sektory
v reklame 2024

Po dlhsej dobe mbZze Kantar prezentovat ucelené vysledky top investorov do reklamy na
slovenskom medialnom trhu za mediatyp televizia, radio, noviny, ¢asopisy, kino, outdoor,
instore a INTERNET. Cely minuly rok 2024 sme zacali so zlepSenym monitoringom reklamy
aj na internete do video a display reklamy, zachytavanej na vSetkych relevantnych
slovenskych weboch a Youtube, programaticky ¢i napriamo.
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1.miesto 2. miesto 3.miesto 4. miesto 5. miesto
313 mio Eur 187 mio Eur 112 mio Eur 111,6 mio Eur 111 mio Eur

Top 5 znaciek komunikujucich na slovenskom medidlnom trhu su vylucne
super/hypermarkety a jeden telekomunikacny operator. Slovak Telekom vystriedal
minuloro¢ny Tipos. Poradie prvej trojky Lidl-Kaufland-Telekom sme mali moznost
naposledy vidiet v rokoch 2019-2020-2021.
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Kaufland 4
1.miesto 2. miesto 3. miesto
313 mio Eur 187 mio Eur 120 mio Eur

Z pohladu vydavkov top 3 zadavatelov su na Cele LIDL, KAUFLAND, PROCTER & GAMBLE.
Treti najvacsi zadavatel reklamy disponuje réznymi znackami od liekov, detergentov az po
kozmetiku (Jar, Ariel, Lenor, Neurobion, Old Spice...).

1 OBCHOD 1065 609
2 LIEKY, LIECIVA 590 992
3 POTRAVINY 562 253
4 BAMNKY, POISTOVMNE, FINANCNE SLUZBY 532 354
5 HRACKY, SPORT, VOLNY CAS 383 168

Total slovensky medialny trh v brutto cenach 5 408 447

Cely medialny trh, ktory monitorujeme s 27 sektormi, dosiahol vlani sumu 5,4 miliardy Eur
v investiciach do reklamy. Poradie top 5 sektorov je rovnaké ako minulého roka. Samotny
Obchod s komunikaciou obchodnych retazcov predstavuje viac ako 1 miliardu Eur, €o je
20% celkovych vydavkov. Prvych 5 sektorov predstavuje takmer 60% vSetkych penazi v
reklame. Sektory Obchod, Lieky a lieCiva, Potraviny, Banky, poistovne a financné sluzby a
Hracky, Sport a volny cas rastli v porovnani s rokom 2023 o neuveritelnych 12% - 35%.

1TV 4 709 463 B7%
2 INTERMET* 355 347 T%
3 RADIO 117 483 29 Reklama v TV ma stale
4 CASOPISY 79 695 1% dominantné postavenie
5 OUTDOOR 72 080 q Na celkovych vydavkoch
do reklamy, aj
6 MOVIMNY 64 378 1% _ . .
priratani brutto cien z
7 KING 6451 0.1% monitoringu reklamy na
8 INSTORE 3 546 0.1%  internete. Socialne siete
okrem YT nie sU zahrnuté
Total slovensky medidlny trh v brutto cenich 5 408 447 100%  vo vydavkoch
* reklama na slovenskych weboch a VT, disploy/video, programatic/direct
Poznamka:

Kantar monitoruje vydavky do reklamy v TV, radiu, novinach, ¢asopisoch, outdoore, instore, kine, na internete uz viac ako 20 rokov na Slovensku. VSetky
vydavky su v cennikovych cenéch, teda brutto ceny, bez zapocitavania zliav z cennikovej ceny.

kontakt: denisa.bosacka@kantar.com, tatiana.bohmerova@kantar.com



